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INNENSTADT
NEU GEDACHT

Darum geht es
Nach Bekanntgabe der Kaufhof-SchlieBung in Hanau hat die Stadt

g cinstimmig Uber alle Parteigrenzen hinweg innerhalb von 6 Monaten

B® cntschieden, das Gebaude zu kaufen, um die Entwicklung der Innen-
stadt weiterhin selbst in die Hand zu nehmen.

Warum wir das machen

« Seit Jahren steht das Stadtentwicklungsprogramm HANAU aufLADEN
fur ,Handeln statt Reden®.

» Mit vielen Projekten sind wir bereits mittendrin in der Zukunft
unserer Stadt.

e Wir haben ein Umfeld erschaffen, in dem wir uns etwas trauen konnen.
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WIR MACHEN DER
STADT DEN HOF

Unsere Vision
- Der neue Stadthof Hanau wird ein Ort fur Menschen, die mit der
SchlieBung des Kaufhofs etwas verloren haben, und flir Menschen,

- die einen ,,Kauf-Ort“ ganz neu erleben wollen.

Gleichzeitig wird der Stadthof eine Experimentierflache fur die Innen-
- stadt von morgen, in der sich Handel, Gastronomie, Kultur, Bildung

und Sport erganzen und sich mit Blick auf die Besucherfrequenzen

gegenseitig beleben.
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RELOADED

VOM KLASSIKER ZUM ZEITGEIST
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GUTES SOLL BLEIBEN -

ABER BESSER!

Das Konzept

Der Kaufhof in Hanau war in vielerlei Hinsicht bis zum Schluss erfolg-
reich. Produkte vieler Warensegmente wurden gebraucht, geliebt
und gekauft. Darauf bauen wir auf, indem wir gezielt Lieblingssegmente
auswahlen und auf das nachste Level setzen.

Das 2.0 fir die Extraportion

o Kreativitat

e Uberraschung
o Gefiihl

¢ Sinnhaftigkeit
e Genuss

e Erlebnis
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WIR WOLLEN EUCH.

EURE VISION. EUER 2.0!

Wir wollen euch anstiften, mit uns gemeinsame Sache zu machen und den Kaufhof
von gestern zum Stadthof von morgen zu verwandeln. Wenn ihr Hanau-Komplizen
werden wollt und

¢ als Mensch, Unternehmen oder Institution Teil eines Pionierprojekts mit
moglicherweise zukunftsweisender Bedeutung fiir viele weitere Stadte sein wollt,

e kreative Konzepte habt, die ihrer Zeit bisher voraus waren, die
in Schubladen liegen und auf diesen Moment gewartet haben,

e innovative Ideen habt aus Handel, Gastronomie, Handwerk, Fun & Act,
Bildung & Wissen, fiir Kunst, Kultur und allem, was dazwischen liegt,

e Lust habt auf Veranderung und risikoarmes Ausprobieren,

e den Mut habt, mit uns schon heute neue, menschenbewegende und
sinnstiftende Konzepte fiir die Innenstadt von morgen zu realisieren,

dann lasst uns gemeinsam Stadtgeschichte schreiben!
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16.000 M> STADTLEBEN

Das ehemalige Kaufhof-Gebaude in 1-a-Innenstadtlage ist seit fast 70
Jahren fUr die Menschen und den Einzelhandel ein pragender Ort,

der durch unser gemeinsames Engagement jetzt neu aufgeladen wird:
¢ 16.000 m? auf 5 Etagen, davon 2.000 m?2im EG & 4.000 m2im UG
o direkter Tiefgaragenzugang im UG

e mehr als 4.000 Parkplatze fuBlaufig in 5 bis 10 Minuten

e sehr gute OPNV-Anbindung

¢ barrierefreie Zugange

e komplette Infrastruktur

e 2 x wochentlich Hessens groBter und vielleicht schonster
Wochenmarkt direkt gegeniiber

Verortet in einer Stadt, die sich quasi neu erfunden hat und so stark
wachst wie keine andere Stadt im Rhein-Main-Gebiet.
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ALLES BEGINNT IM ERDGESCHOSS

¢ 2.000 m? Flache

[ ]

22 Stores Ladenfldche S Ladenfldche M Ladenfldche L
15-35 m? 41-68 m? 87-106 m?

e individuelles Design

Mit risikoarmen Mietkonditionen,
mit Produkten und Kulinarik, die
Hanau und die Rhein-Main-Region
lieben, wollen und brauchen.
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Planung, Design und Bau by SATIS & FY,
weltweit agierende Event- und Production-
Company.

SALZSTRASSE

AM MARKT
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EINLADENDE

KONDITIONEN

Wir wollen auch bei den Mietkonditionen neue Standards setzen:

¢ mit zeitlich anpassbaren und flexiblen Mietvertragen ab 6 Monaten
e mit experimentierfreundlichen Mieten

e mit kreativen Prasentationsflachen

e mit ungewohnlicher Flachenplanung

e mit einem kreativen und motivierten Betreiber an der Seite,
der Lust auf gemeinsames Weiterentwickeln hat

e mit einem professionellen Team an der Seite,
das Probleme I6st und Marketing kann
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DIE AGORA IM HERZEN
DES GESCHEHENS

Produktvorstellungu.v.m. ™ 7 T4l

L\

» mit Tagesbar fur Drinks und Snacks

A\

e zum Begegnen

AN

o fiir den Riickzug '
2 ‘s, -rf
e zum Aufladen h —

e zum Treffen

—_ 4 DIVERSITY

|5 OUR STRENGTH



THE BASEMENT

UBER DEN KELLER INS EG
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UNSER VERSTANDNIS

- VON L,ERLEBNIS-HANDEL"

j 2 | Standard-Definition sErlebnis-Handel*
S Erlebnis in Handel integrieren

i ' 2.0-Definition ,Erlebnis-Handel®:
B Handel in Erlebnis integrieren

ERLEBNTS-
HANDEL

2.0
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WIR WOLLEN NOCH

Das UG - erweiterte Zielgruppen:
: = o Kider, Jugendliche und junge Erwachsene
° 5nner, Eltern, GroB3eltern, u.v. m

e Erganzend zum EG

¢ Nutzungsrecht UG: nur Handel

¢ Niedrige Deckenhéhen

¢ Keine klassischen Freizeitangebote moglich

B

DER PLAN: EIN NEUE FORM
VON ERLEBNIS-HANDEL |
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e Keine Gastro / Bar / Club Mdglichkeiten






Dann lasst uns gemeinsam neu denken, Standards brechen
und Pionierarbeit leisten.

»BARCELONA, NANTES, HANAU...“
Aspekte, ZDF

Wusstet ihr, dass Hanau medial als Best-Practice in einem Atemzug
mit den progressivsten Stadten Europas genannt wird?

Wir wollen weiterhin Unmaogliches ermoglichen und mit euch
gemeinsam Schlagzeilen machen.
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Kaufhof Hanau als Leuchtturm-Projekt bei WDC 2026

Das Rhein-Main-Gebiet wird 2026 . World Design Capital™ - Bis Jahrﬁende mll das F'ru-gramm stehen
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DER STADTHOF IST

IN ALLER MUNDE

Cé" HI'RFadIHo @ C(S:
»Eine Stadt kauft »Ein Leuchtturm fiir »Das Labor fiir die »Experimentierfeld fiir die
ein Kaufhaus.« die Innenstadt.« Zukunft steht in Hessen.« Innenstadt der Zukunft.«
Frankfurter Allgemeine Zeitung Hit Radio FFH Frankfurter Rundschau Frankfurter Allgemeine Zeitung

Z é\ HA ME

»Ex-Kaufthof soll »Hanau als Vorbild fiir die »Ein starkes Stiick »Transformation
,,Leuchtturm in der Mainzer Innenstadt.« stadtische Identitét.« eines Kaufhauses.«
Innenstad‘ werden.« Allgemeine Zeitung Mainz Hanauer Anzeiger Main Echo
Die Zeit

\ ¥ 4 :
»Stadt Hanau hat den Klotz »Altes Kauthaus

einfach gekauft.« wird bunt!«

ZDF Frankfurter Allgemeine Zeitung

STADTHOF
HANAU
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* 15 % Bevolkerungszuwachs in den vergangenen zehn Jahren .r.'.f‘,,\:f"' S e Y ‘ /. /
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¢ 35.000 Berufseinpendler )} IR SN 349 o /I' f,r
e Investitionen in die Innenstadtentwicklung: 500 Mio. Euro zwischen 2008 und 2015 :- N l/’ \ [{ [ g
j ' . o

¢ 2,2 % Leerstandsquote in der Innenstadt

¢ 141,4 Einzelhandelszentralitat (Zentralitatskennziffer)

e ca. 850 Mio. Euro Einzelhandelsumsatz £

- an
-y

e 6,15 Mio. Euro Fordergelder von Bund und Land zur Innenstadtentwfcklung o |

_. & .

Eingebettet in die Metropolregion Frankfurt Rhein-Main,
mit 75 Kommunen und insgesamt rund 2,4 Mio. Menschen.
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BISHERIGE MEILENSTEINE:

Maérz 2023:
M E I L E Ns I E I N E Der Galeria-Kaufhof-Karstadt-Konzern gibt die Aufgabe des

Standorts Hanau zum 31. Januar 2024 bekannt

DIE PROJEKT-

25.9.2023:
Beratung im Struktur- und Umweltausschuss der Stadt Hanau
tiber den geplanten Ankauf des Gebaudes

16.10.2023:
G E PLANTE M EI LE NSTEI N E: Entscheidung in der Stadtverordnetenversammiung: einstimmiges

Votum zum Ankauf der Immobilie durch die Stadt Hanau

Sommer 2024:
Entscheidung Ausschreibung Generalplaner 30.10.2023:

Biirgerversammlung im Congress Park Hanau
Sommer 2024:
Umbau des Erdgeschosses 13.1.2024:

Letzter Offnungstag Kaufhof Hanau
Herbst 2024:
Einzug der Briider Grimm Berufsakademie ins 3. OG (Zwischennutzung) 18.3.2024:

Schliisseliibergabe an die Stadt Hanau,
13.3.2025: Fassaden-Gestaltung durch satis&fy
Wiedereroéffnung des Erdgeschosses

29.4.2024:

13.3.2025:
UG als Spielraum zum Ausprobieren verschiedener Konzepte

2025:
Start der Kernsanierung

2026/202T:
Er6ffnung der Bildungsetage

Prasentation des neuen Namens
und des Erdgeschoss-Designs

22.5.2024:
Biirgerversammlung im ,,Stadthof Hanau*

24.-26.5.2024:
Biirgerwochenende im ,,Stadthof Hanau“
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WIR NEHMEN’S KOMMT
PERSONLICH MIT

lhr habt spannende Ideen, innovative Konzepte und neue Laden U Ns

fiir den Stadthof Hanau? Labels, Pop-ups, Kulinarik?

Her damit! Werdet Teil unserer Innenstadt-Revolution und profitiert IN

von Spirit, Lage, Konditionen, Raum und Zeit! Lasst uns verabreden,

ins Gesprach kommen und die Vision Stadthof Hanau jetzt gemeinsam KONTA KT

in Wirklichkeit verwandeln:
Katrin Raddatz © Stadt Hanau | Stand: 08/2024
Hanau Marketing GmbH e

Stadt Hanau/Medienzentrum Stadt Hanau/Privat

+49 (0) 6181428 9480 Renderings: satis&fy AG
katrin.raddatz@hanau-marketing-gmbh.de Gestaltung: Urban Media Project

Susanne Schmitz

Hanau Marketing GmbH

+49 (0) 6181295 1610 ") . - LURUNF D HAfTﬁgEN
== au

Brwr-huibp- St

susanne.schmitz@hanau-marketing-gmbh.de
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